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Lahden seutu - Lahti Region Oy

Visit Lahti -
Pyörämatkailu osana Lahden 
seudun urheilumatkailua



Alueorganisaation 
tehtävä
• vastata maakunnan matkailullisen vetovoiman

kasvattamisesta, tuoda alueelle lisää
matkailijoita, ja näin kasvattaa alueen
matkailutuloa

#VisitLahti (8 omistajakuntaa)

• Lahden seutu – Lahti Region Oy:llä on myös 
incoming-matkanjärjestäjäoikeudet.

• tärkeimmät kuluttajatyypit (kotimaa ja kv.) 

Luontoretkeilijät (luontonautiskelijat)
Aktiivilomailijat  
Aitouden etsijät



Toimintaympäristön raju 
muutos

Vastuullinen matkailu 
osaksi arkipäivää

Matkailu kotimaassa, 
lyhytlomat 

Kokousmatkailun 
murros

Perinteisesti 
työsidonnaisella 
matkailulla ollut 

merkittävä vaikutus 
Lahden seudun 

yöpymisiin.

Luonto, liikunta ja 
hyvinvointi 

megatrendinä



Uusia kohderyhmiä ja 
uusia teemoja

ELINVOIMAA LIIKUNNASTA JA URHEILUSTA

Suurtapahtumien
isäntäkaupunki Lahti -
Salpausselän kisat, 
IRONMAN 70.3, 
MotoGP Finland, UCI 
Tour Lakeland jne. 

Urheilu-
matkailusta

johtava
kasvuteema

Urheilu- ja 
liikuntapaikat osaksi
matkailupalveluita

Infra, 
saavutettavuus, 
palvelut, reitit

Vaaditaan perinteisten matkailupalvelujen muokkausta. 



CNN Travel
Salpausselkä on aina auki

- Sisällöntuotanto:
latutilanne, latukartat, latukahvilat, hiihtokoulut, 
varustemyynti, majoitus (urheiluopistot, mökit, 

hotellit) valmennus

- Sisällöntuotanto some-kanaviin
- Kohdennetut digikampanjat

- Kuvaukset (still, video)
- Media-, PR- , vaikuttajat

- Harrastajayhteisöt
- Ansaittu media



Lahden seutu pyörämatkailijalle?

JOHDONMUKAINEN JA AKTIIVINEN VIESTINTÄ, 
PROFILOITUMINEN VAHVANA JA LUOTETTAVA 
TOIMIJANA, OIKEAT KANAVAVALINNAT + 
PUHETYYLI 

A

PYÖRÄMATKAILUPALVELUT VS. 
PYÖRÄILIJÄN PALVELUT. MIKÄ ON TÄRKEIN 
KOHDERYHMÄMME? ”RYHMÄLLE ONNISTUU 
KAIKKI MUTTA OMATOIMISELLE PALVELUITA 
EI OLE OLEMASSA”

B

REITTIEN SEULONTA – MITKÄ REITIT OVAT 
MATKAILULLISESTI ERITYISET? MIKÄ ON 
TÄRKEIN MAISEMA, JONKA TARJOAMME? 
OSTAMISEN HELPPOUS  

C

Pyörämatkailututkimus 
Ellare Oy 2020

Matkakohteen valintaan 
vaikuttavat:

- Hyvä 
reittiverkosto

- Kohteen saavutettavuus
- Tunnettuus kohteena

- Arvostelut ja suositukset
- Yksittäinen nähtävyys



MAASTOPYÖRÄILY MAANTIE

RETKI JA GRAVEL ”LÄHIREITIT, citypyörät”

Mistä pyöräilystä puhutaan? 



Bikemap.net
Alltrail.com

Komoot.com
Outdooractive.com

Jälki.fi
Trailmap.fi
MTBreitti.fi
Strava.com

Ulko.fi
Suunto.com
Bikeland.fi

Matkailukohteiden kanavat, mediat ja web
Kuntien web 

Oppaat

”Google ” 

Dark social

MISTÄ PYÖRÄMATKAILIJA 
HAKEE TIETOA REITEISTÄ?



Reittityö –
kilometrejä riittääSalpausselkä Trails 30 km

Vesijärven ympäri
Hollolan kirkon lenkki
Lahti – Pajulahti – Immilän Mylly
Vääksy - Pulkkilanharju – Kalkkinen
Vellamo retkipyöräilyreitti, Hartola -
Sysmä 
Sysmä - Kalkkinen maantiepyöräilyreitti
Asikkalan jääkausitie 
Aurinko-Ilves
Juustopolku
Kevätpuronpolku
Päijänne-Ilves
Kankaantaka – Seitsemän kylän kierros
Kaupunkipyöräily – Lahden 
rantamaisemat
Perhepyöräily Launeen perhepuistoon
Salpausselän mäkiä, Okeroisten 
maalaismaisemaa ja Hennalan 
kasarmialue
Urajärvi –Vierumäki
Vierumäki-Heinola
Aurinkovuoren monikäyttöreitit 
Korvenlammen reitti 
Vierumäen reitit
Jne. jne. jne. 

Maisema
Palvelut
Erityisyys
Kohderyhmän 
vaatimukset
Infra



Valitut kilometrit matkailupalveluina 
www.visitlahti.fi/pyoraily

Tasalaatuinen, kohderyhmää puhutteleva reittitieto 
yhdistettynä matkailupalveluihin

Highlights -

kohderyhmän 
kannalta 

myyntivaltit, jotka 
erottavat meidät 

muista 

Reittikuvaus, 
vaativuus, pituus, 

GPX-jälki

Visit Lahti brändin 
mukainen 

uskottava kuva- ja 
videomateriaali

Matkailuyrittäjien 
palvelut: laatu, 
hinta, sijainti, 
asiakaspalvelu



Pyörämatkailijan tarpeiden ymmärtäminen

• Tervetuloa pyöräilijä – tunnus, yhteistyö Bikeland.fi ja kehittämishankkeet
• Palvelut (majoitus, vuokraus, opastus, oheispalvelut jne.) ostettaviksi etukäteen.
• Pyörämatkailija on myös matkailija, joka nauttii laadukkaista matkailupalveluista. 
• Yhteiset viestit ja aktiivinen sisällöntuotanto
• Kohderyhmäkohtainen media- ja pr-työ
• Toinen harrastaja on usein paras suosittelija!
• Alueen tunnettuus kasvaa yhteistyöllä. Kiitos!


